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-~ neue Chancen fur Tourismus und Wirtschaft

Was sind stadtische Wasserflachen?

Historische Entwicklung der Stadt am Wasser

Welche Nutzungen sind an Wasserflachen méglich

Freizeit bringt stadtischen Wasserflachen Gewinn
Instrument zur Potentialanalyse stadtischer Wasserflachen

Wie arbeiten Marinas als Teil stadtischer Wasserflachen
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DEUTSCHE MARINA CONSULT ist ein einzigartiges Beratungs- und
ingsunternehmen fUr Konzepte und Planungen fUr Wassertourismus und

i —

\Wassertouristische Konzepte und Netzwerke
“Wassersportentwicklungsplane

Standortanalysen und Machbarkeitsstudien
Nautische Kapazitatsberechnungen
Umweltplanungen

Stadtebauliche Revitalisierung von Wasserfronten
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sind stadtische Wasserflachen?

istorische Entwicklung der Siedlungen am Wasser ist vergessen
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WWETSS sin&?’cﬁdtische Wasserflachen?

e der Umwandlung der Identitdt und Image der
sind weitgehend unbekannt

imore - Wasserfront

Dubai -
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Wasserfront
Wasserfront o




Die histor?s?*h‘e Entwicklung der Stadt am Wasser?

siedlung am Wasser (Mitte des 12. Jahrh.)

erbindung der Siedlung zum Wasser. Bauen

r Hafen und Wasserfronten

(Mitte des 18. Jahrh.)

' Trennung des Hafens durch die

Industrialisierung (19. / 20. Jahrh.)

Die Wegdrehung von der

DEUTSCHE MARINA CONSULT

Wasserfront (Mitte des 20. Jahrh.)

Neue Identitat der Stadt und Entwicklung der

Wasserfront (heute, gegenwartig)

Welche Nutzungen sind an Wasserflachen moglich?
elle Nutzungen:
Ausstellungen, Theater, Oper, Schauspielhaus, Kino, Seebiihne, SchiffSmuseum
fonomische Nutzungen: -
Bistros, Cafe, Eiscafe, Biergarten, Kneipen etc.

R

> und Sportanlagen, Spielpldtze, Badestrande, Seebader, Wassersportanlagen fir alle
. &en, Liegewiesen, Liegeflachen, Sitzbereiche, Wander- und Radwege, Inlineskaterwege

inikative Nutzungen:

I Radwege, Promenaden, Vereine, Treffs, Freizeiteinrichtungen, Parks, Grillplatze, Picknickplatze,
punkte, Lehrpfade, Terrassen und Treppen, Sitzbereiche an, auf und tiber Wasser, Griinbereiche,
ische und/oder maritime Gérten, Ruhebereiche

FUnterhaltung/ Events:

[Arena; Festplatz, Buhnen, Seebiihnen, Tierpark, Aquarium, Diskotheken, Casinos, Vergniigungs- Freizeitparks
= Schiffsanleger, Verkaufsausstellungen/ Messen am Wasser

“Freizeitwohnen als Nutzungsal

Camping, Apartments, Strandhotels, Pensionen, Ferienwohnungen, Ferienhduser, Wohnmobil-Stellplatze,
Schwimmende Hauser
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Freizeit- und Tourismusangebote:

Buros, Agenturen, Informationsstéande, Taxi-/ Transportunternehmen, Fahrdienste, Sportbootschulen, eventuell
Veranstaltungen, Bootsvermietung/ Charter

Shops und Waren:
Passagen/Malls, Geschafte, Shops, Kioske, maritimer Fachhandel

und viele andere mehr
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Freizeit am Wasser und Wassertourismus als wichtigste

meine Forderung durch Entwicklung und Erhaltung

=ntwicklung von Infrastruktur und Stadtebau (Verkehr, Handel, Hotels)

Schaffung von Arbeitsplatzen
- Verbindung und Integration der Region mit dem europaischen

wassertouristischen Netzwerk
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das Element ,Wasser" ist Katalysator fiir die regionale/stadtebauliche

Entwicklung (z.B. Wasserfrontentwicklung)

_-" e} - s -
Instrument zur Potentialanalyse stadtischer

-{f der Nutzung
: Be und Kapazitat von Freizeit/ Tourismus
Ortung der Infrastrukturen
3 'Management, Finanzierung, Instandhaltung etc.
- Integration mit anderen Nutzungen (Netzwerke)

- - Basisdaten fir die Stadt- und Wasserfrontplanung

* Das Schema und die Methode to um Wasserfronten zu analysieren:

Schritt 1: Schritt 2: Schritt 3: Schritt 4:

Klassifizierung | ——y | Analyse der —» | detalierrte tourist- Fortsetzung der
in Typ der Potentiale fur ische Analyse der Entwicklung der
Kommune die Entwicklung Wasserfront Wasserfront

DEUTSCHE MARINA CONSULT
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e
7 verschiedene Typen von Kommunen am Wasser

Meer, Kistenlage - Tourismusnutzung
Meer, Kiistenlage - gewerbliche Nutzung
Fluss, Kanal - keine maritime Nutzung

wirtschaftliche Nutzung, kein Hafen
Fluss, Kanal -

wirtschaftliche Nutzung mit Hafen
See, Talsperre - Freizeitnutzung

See, Talsperre -
kaum wirtschaftliche Nutzung

Kriterien der Typen:

- Art des Gewassers (Meer, Fluss, See)

- Nutzung der Wasserfront

- Art des Uferausbaus

- MaR der wirtschaftlichen Bedeutung

- Anbindung an ein Gewassersystem

- MaRB der historischen Bedeutung

- Identitat mit dem Wasser (Meer, Fluss, See)

e

4 Beispiele dé"r""Potentialanalyse fur Wasserflachen

80 % der deutschen Stadte mit Wasserflachen

Eignung far
Wassertouris
mus

Schritt 4

(Vorgange)

Bernburg Passau Trier
Typ 4 Typ 4 Typ 3
Klasse 2 Klasse 3 Klasse 2

von 3 von 3 von 3
30 von 48 39 von 48 23 von 48

niedrig

Entwicklung Integration der schwierige
der Wasserfront in Entwicklung
Stadtstruktur die Stadtstruktur/ der

am Wasser -infrastruktur Wasserfront

Verden
Typ 3
Klasse 3

von 3
30 von 48

mittel - hoch

Entwicklung der
detaillierten
Infrastruktur des
Tourismus
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Bernburg /' Saale Passau / Donau

Arch.if Ausschnitt

ungsbeispiele

Wasserfront mit SchioR

Promenade/ Infrastruktur

Trier / Mosel Verden / Aller

Ausschnitt

Sitztreppe am Wasser Arch.f

schwimmende Biihne an der Wasserfront Bootsanlegestelle
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reizeit bringt stadtischen Wasserflachen Gewinn!"

——
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Vancouver - Wasserfront
Vancouver - Wasserfront

.

reizeit bringt stadtischen Wasserflachen Gewinn!"

i

Wirtschaftliche Strukturen der Freizeit-am Wasser

Das Wasser als Medium fur die gesamte Entwicklung
wasserseitig

Verbindung
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Konditionen
und Resultate

landseitig
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Wie arbeitén Marinas als Teil stadtischer

rinas sind ein kleiner Teil der Stadt-
uktur aber ein groBer Imagefaktor fir die
tadt

) Marinas bieten eine Bandbreite an
attraktiven Nutzungen

Marinas sind die “Vorzeigebuhne* fir das
stadtische Wasserfrontleben/ -events

Marinas fiihren die Stadte zu einem
besseren Image und Marketing

Marinas sind die Basis fir das wirtschaft- s
liche Leben der Stadt

Mirtschaftliche Ergebnisse von Marinas

a. 20 - 30 € Kosten pro Person/ Boot/ Tag

‘Liegeplatz ca. 3 direkte/ indirekte Arbeitsplatze/ 600

obs fiir eine Marina mit 200 Liegeplatzen

1 Liegeplatz ca. 7.000 — 9.000 € Umsatz pro Jahr in

- der Marina

Zunahme der wirtschaftlichen Effekte in der Sommer-

saison
* Maximiert das Image der Region /Stadt

*  Beschleunigung der gesamten Entwicklung
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e der Marinas/ Wasserfronten
unahme der Touristenzahl (pro Boot)

Entwicklung und Instandhaltung

Entwicklung der infrastrukturellen und stadtischen

Systeme (Verkehr, Handel, Hotels)
Zunahme der Arbeitnehmeranzahl

Verbindung und Integration der Region zu einem

europaischen Netzwerk des Wasertourismus

das Element “Wasser" als Beschleunigung fiir die
regionale/ stadtische Entwicklung
( Wasserfront = Entwicklung).

che Effekte von Marinas ( Wasserwege lnland)
ekte Effekte :

~ 80 Liegeplatze = 1 Arbeitsplatz
~ 200 Bootuiberfahrt = 1 Arbeitsplatz
. Saisonarbeit: ~ 1 Firma im nautischen Tourismus = 1 Arbeitsplatz

Nutzungszunahme durch nautischen Tourismus von ~ 500 Booten = ~ 38 T €
1 Bootsliegeplatz = Umsatz 5 T € pro Jahr

. indirekte Effects

Umsétze durch Waren/ Geschafte

Umsétze durch Gastronomie

Umsatze durch Warenherstellung

Umsétze durch Transport

Umsétze durch touristischen Service

Umsétze durch Events / Festival an der Wasserfront
Umsétze durch Besitz an der Waserfront
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